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Documento programmatico 2026 

Proposta di indice e di allocazione dei contributi 

BOZZA PER DISCUSSIONE 

19.12.2025 

 

 

SEZIONE I:  PREMESSA METODOLOGICA (a cura del Comitato Scientifico) 

1. Obiettivi e finalità del documento programmatico 2026 

2. Metodo di lavoro: analisi dello status quo dalla prospettiva degli stakeholders 

3. Metodo di analisi: selezione di best practices operative 

4. Chi sono i corporate leaders e quale è il loro ruolo? 

SEZIONE II:  Intelligenza Artificiale ed Etica Aziendale: esplorare il ruolo 
dell’IA nei processi decisionali d’impresa 

NOMINATIVI 

1. Governance e regolamentazione, sostenibilità e responsabilità 

sociale [riferimento ai diritti umani fondamentali] 
 

2. Analisi della struttura aziendale, dei dati e del personale accountable 

per step [mapping] 
 

3. Strategia aziendale, gestione del rischio, etica e compliance  

4. Coordinamento con altri framework aziendali ed organizzativi (tax, 
antitrust, intellectual property, privacy, diritto del lavoro, penale) 

 

5. Training e formazione interna: approccio settoriale o olistico? MC 

SEZIONE III: Cambiamenti globali: ESG, Compliance, Politiche 
Economiche e Geopolitica – Il ruolo dei Corporate Leaders 

NOMINATIVI 

1. Scenari di innovazione e concorrenza: impatto sugli operatori 

economici 
 

2. Condizioni “eque” di accesso ai dati, all’infrastruttura digitale, alle 
capacità computazionali ed alle filiere strategiche critiche 

 

3. Quale ruolo per i corporate leaders nelle scelte aziendali in un 
contesto geopolitico complesso? 

 

SEZIONE IV: Consumatori del futuro, Antitrust e nuovi mercati: IA, 

strumenti d’acquisto innovativi e nuovi scenari giuridici e finanziari 
NOMINATIVI 

1. Le pressioni competitive nei mercati digitali: upstream e downstream MC 

2. Concorrenza e innovazione nei mercati digitali: il ruolo del diritto 

antitrust 
MC 

3. Potere di mercato e democrazia: rafforzare i presidi? MC 
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4. La discriminazione dei prezzi e delle condizioni MC 

5. Il prezzo giusto: algoritmi tra domanda e offerta  MC 

6. Intelligenza artificiale e procurement MC 

7. Termini e condizioni d’uso per utenti ed i consumatori MC 

8. Gli strumenti di compliance MC 




